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“Temas de actualidad en investigación en marketing”

Breve resumen: 

La investigación en el ámbito del marketing resulta cada vez más dinámica y es preciso conocer cuáles son las líneas de mayor interés y actualidad. A través de un procesos de revisión sistemática de literatura podemos identificar temas relevante, conocer su estado de madurez, cuáles son las metodologías más adecuadas para abordar su estudio, o en qué revistas se publican estos trabajos. Los princpios de actuación son susceptibles de extrapolarse a otras disciplinas académicas. Este seminario presenta esta metodología de búsqueda y permite valorar el grado de actyalidad de varias liíneas de investigación. Se aplica a un tema concreto de búsqueda y análisis.

