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SALIDAS PROFESIONALES

Industrias de elaboracion de alimentos.
Supermercados y grandes superficies de alimentacian.
Laboratorios de control de calidad de alimentos.
Empresas de asesoria-consultoria en materia de alimentacian, nutricidn y dietética.

Comedores colectivos, servicios de catering, hoteles, quarderias, colegios, residencias de la tercera edad.
Limnasios y clinicas de estética e imagen personal.

Servicios pablicos de informacian al consumidor.

Cursos de formacidn para la manipulacian de alimentos.

Centros para la prevencion y el tratamiento de los trastornos de la conducta alimentaria (anorexia nerviosa,
bulimia nerviosa, trastorno por atracén...), en los que el dietista-nutricionista actiia como coadyuvante al
tratamiento psiquiatrico.

Consultorio en parafarmacias y establecimientos de dietética.

Visitador medico y farmacéutico.

Docencia en Formacion Profesional y en la Universidad.

Administraciones Pablicas: nacional, autondmica, local y organismos internacionales; cuerpos y escalas B e
inferiores.




AAUE ES EL MARKETING?

Es |a actividad, el conjunto de instituciones y de procesos para crear,
comunicar, entregar e intercambiar ofertas que tienen valor para los
consumidores, clientes, partners y sociedad en general (AMA, 2007)
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LINEAS DE INVESTIGACION

La percepcion del cliente sobre los productos ecolégicos

Gestion del punto de venta para productos de alimentacién

oY

¢
,"; "" Estudio de la publicidad y marketing en alimentos destinados a nifios

Marketing y Responsabilidad Social Corporativa ¢ dos conceptos complementarios en empresas de nutricion?
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