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SALIDAS PROFESIONALES
• Industrias de elaboración de alimentos.
• Supermercados y grandes superficies de alimentación.
• Laboratorios de control de calidad de alimentos.
• Empresas de asesoría-consultoría en materia de alimentación, nutrición y dietética.
• Comedores colectivos, servicios de catering, hoteles, guarderías, colegios, residencias de la tercera edad.
• Gimnasios y clínicas de estética e imagen personal.
• Servicios públicos de información al consumidor.
• Cursos de formación para la manipulación de alimentos.
• Centros para la prevención y el tratamiento de los trastornos de la conducta alimentaria (anorexia nerviosa,

bulimia nerviosa, trastorno por atracón…), en los que el dietista-nutricionista actúa como coadyuvante al
tratamiento psiquiátrico.

• Consultorio en parafarmacias y establecimientos de dietética.
• Visitador médico y farmacéutico.
• Docencia en Formación Profesional y en la Universidad.
• Administraciones Públicas: nacional, autonómica, local y organismos internacionales; cuerpos y escalas B e

inferiores.



Es la actividad, el conjunto de instituciones y de procesos para crear, 
comunicar, entregar e intercambiar ofertas que tienen valor para los 
consumidores, clientes, partners y sociedad en general (AMA, 2007)

¿QUÉ ES EL MARKETING?



El Marketing sirve para acercarnos más a nuestros clientes (potenciales) 
y, por lo tanto, sirve para vender más y mejor. 

¿PARA QUÉ SIRVE EL MARKETING?



LINEAS DE INVESTIGACIÓN

Plan de Marketing para el lanzamiento de un producto en el sector alimentario

Imagen de marca en la industria alimentaria

Estudio de la publicidad y marketing (en alimentos destinados a niños/alimentos ecológicos…)

Comportamiento del consumidor en el sector alimentario

La percepción del cliente sobre los productos ecológicos

Marketing y Responsabilidad Social Corporativa ¿dos conceptos complementarios en empresas de nutrición?

Moderador
Notas de la presentación
Influye la etiqueta de productos ecologicos en la percepción del cliente?. Que importancia le da los clientes a estos productos?. Las personas son consciente de la importancia de dichos productos. En un mercado de consumo saturado de marcas, productos y espacios donde unas y otros se comercializan, el comportamiento del cliente es variable y poco sujeto a ideas preconcebidas. Algunos estudios de comportamiento del consumidor dicen que al menos el 70% de las decisiones de compra se toman en el Punto de Venta. En una reciente investigación llevada a cabo desde CONSUMER EROSKI sobre los anuncios de televisión dirigidos al público infantil, se concluye que casi la mitad de los alimentos anunciados no pueden ser incluidos en una dieta saludable, es decir, se anuncia lo contrario a lo que se recomienda como sano. Predominan los anuncios de productos con demasiados azúcares y grasas (bollería, golosinas, patés, pizzas y postres lácteos dulces), mientras que ninguno de los quince productos más anunciados promociona frutas o verduras, o el consumo de alimentos frescos.
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