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1. Ubicacion en el Plan Formativo

CREDITOS TOTALES: 6

CURSO: 40

SEMESTRE: Segundo Semestre
CARACTER: OPTATIVA
PRERREQUISITOS:

MODELO DE DOCENCIA: Al

a. Ensefianzas basicas: 70

b. Ensefianzas précticas y desarrollo: 30

c. Actividades dirigidas:

2. Objetivos definidos en términos de competencias
1. Competencias generales del modulo que se trabajan en la
asignatura

G3- Capacidad de relacionar los conocimientos de sociologia y los de otras
disciplinas afines

G6- Capacidad para reconocer el caracter global y local de los fenémenos
sociales

G9-Capacidad para trabajar en un equipo de caracter interdisciplinar
G11- Conocimiento de una lengua extranjera

G12-Motivacion por el conocimiento

G14-Razonamiento critico constructivo

G15-Saber criticar con respeto

G16-Saber recibir e integrar criticas

G17-Desarrollo del aprendizaje autdbnomo

2. Competencias especificas del modulo que se trabajan en la
asignatura

E16-Conocimiento y habilidades para plantear y desarrollar una investigacion
aplicada en las diferentes areas de la sociedad.

E22-Conocimiento y habilidades para plantear y desarrollar una investigacion
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aplicada en las diferentes areas de la sociedad.

E1- Analisis de las transformaciones y evolucién de las sociedades
contemporaneas

E5-Capacidad para oir y respetar la opinion de los clientes y colegas de
profesion.

E7-Capacidad para trabajar en equipos

E8-Compromiso con la igualdad de género

3. Resultados de aprendizaje

1. Resultados de aprendizaje de la asignatura.
2. RESULTADOS DE APRENDIZAJE. COMPETENCIAS GENERALES
1. NIVEL INTERMEDIO:

Preparar una comunicacion de una informacién, cifiéndose a criterios
dados.

Identificar disciplinas desde las que podria abordarse un
problema/fenédmeno social dado.

Resumir los argumentos e ideas principales de un texto en lengua
extranjera.

2. NIVEL EXPERTO:

Interpretar el significado/sentido de las ideas o argumentos presentes en
un texto o discurso

Interpretar un fendmeno social concreto identificando las dimensiones,
elementos y caracteristicas influenciados por el proceso de la

globalizacion.

Interpretar un fendmeno social concreto sefialando aspectos no
influenciados por el proceso de globalizacion.

Utilizar teorias y técnicas de una disciplina social para explicar un
fendmeno dado.

Valorar la utilidad de teorias y técnicas de una disciplina social para
explicar un fenémeno dado.

Valorar el significado de diferentes avances en el conocimiento a partir
de la sociologia.

Definir un fendmeno/problema en el que la sociologia podria realizar
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aportaciones a su conocimiento.
Elaborar un trabajo que cumpla unos criterios de calidad formales dados.

Elaborar un trabajo que cumpla unos criterios de calidad sustantivos
dados.

Criticar el trabajo de un profesor o un articulo.

Para una critica dada, diferenciar las partes de una critica que son utiles
para mejorar un trabajo, de las que no lo son.

Para una critica dada, planificar como podria aplicarse al trabajo
criticado para su mejora.

Calcular las horas de dedicacion al trabajo autbnomo durante un periodo
de tiempo dado.

Evaluar el rendimiento en una asignatura en funcion del tiempo de
trabajo autonomo dedicado.

3. RESULTADOS DE APRENDIZAJE. COMPETENCIAS ESPECIFICAS
1. NIVEL APRENDIZ:
2. NIVEL INTERMEDIO:

Reconocer los factores de transformacion principales en las sociedades
contemporéneas.

Identificar situaciones que comprometen éticamente la practica de la
sociologia.

Clasificar los componentes basicos de las desigualdades sociales.

Identificar las relaciones entre desigualdades sociales y diferencias
culturales.

Distinguir las partes de una investigacion social aplicada en un articulo
escrito.

Responder a una pregunta de investigacion basandose en una revision
de la literatura.

Disefiar una estrategia para responder a una pregunta de investigacion
dada.

Examinar la validez y pertinencia de una pregunta de investigacion.

3. NIVEL EXPERTO:
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Examinar los factores de transformacién social en contextos diferentes.

Valorar los factores de transformacién social presentes en contextos
contemporaneos.

Identificar situaciones que comprometen éticamente la practica de la
sociologia.

Argumentar sobre los componentes basicos y las diferencias culturales
en diferentes situaciones de desigualdad social.

Evaluar situaciones de desigualdad social, identificando los
componentes presentes y su relacion posible con diferencias culturales

Planificar una presentacion de resultados de investigacion.
Hacer una presentacion de resultados de investigacion.

Evaluar la utilidad de diferentes teorias para el analisis de cuestiones
sociales concretas.

4. Competencias particulares de la asignatura no contemplados
en los apartados anteriores

= Conocimiento sobre los paradigmas explicativos que vinculan
Estratificacion Social y Consumos culturales

= Desarrollo de técnicas cuantitativas en el andlisis de datos de encuestas
sobre consumo (regresion logistica, analisis de componentes principales,
etc.)

= Busquedas bibliograficas de investigaciones recientes en Sociologia del
consumo en inglés

= Utilizacion de grandes bases de datos y elaboracion de indicadores

4. Contenidos de la asignatura
1. Contenidos del médulo/materia en la que se inserta la

asignatura.

Conocimiento de los sistemas politicos, econémicos y de los movimientos
sociales contemporaneos.

Sociologia del Trabajo

Grupos y Organizaciones.

Sociologia del Consumo y el Ocio.

Conocimientos para contribuir al disefio y evaluacion de politicas publicas
orientadas a la intervencién en problemas sociales.

2. Temario de la asignatura.
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Tema 1. Fundamentos socioldgicos del consumo y el ocio
Tema 2. El consumo: elementos conceptuales, estructuras y légicas sociales

Tema 3. Los componentes fundamentales del ocio: cultura, deporte y turismo.

5. METODOLOGIA Y RECURSOS

1. METODOLOGIA Y RECURSOS
Modelo Al. 70% Ensefianzas Basicas ((se imparte sobre un grupo completo (60
estudiantes), e incorpora la ensefianza tedrica, los
fundamentos metodolégicos y los conceptos esenciales de la disciplina. Podran
incorporarse también conferencias, proyecciones,
visitas, etc.)) 30% Ensefianzas Practicas y Desarrollo ((se imparten sobre
grupos reducidos (20 estudiantes): su contenido versa
sobre las practicas en laboratorio y sobre el desarrollo de casos practicos que
faciliten la adquisiciéon de competencias por parte del
estudiante))

6. EVALUACION
1. Criterios generales de evaluacion para el modulo donde se
encuentra la asignatura

Aquellos aspectos relacionados con la modalidad de evaluacién, deberéan
tener en consideraciéon la Normativa de Evaluaciéon de los Estudiantes de
Grado de la UPO (BUPO, 03/06/2014). En concreto los siguientes puntos:

1.La evaluacion en la convocatoria de curso se regira por el principio de
evaluacion continua.

2. Las calificaciones obtenidas en las distintas actividades desarrolladas durante
el periodo de docencia presencial supondran como minimo el 30% de la
calificacion de la asignatura. En su caso, el examen correspondiente a la
convocatoria de curso podra representar, como maximo el 70% de la calificacion
global. Podra exigirse para la superaciéon de la asignatura la presentacion
obligatoria a cualquiera de las pruebas correspondientes a la convocatoria de
curso y la obtencién en las mismas de una calificacion que acredite un dominio
minimo de las competencias vinculadas a la asignatura correspondiente.
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3. El estudiante que por estar incurso en un programa de movilidad o en un
programa de deportistas de alto nivel, por razones laborales, de salud graves, o
por causas de fuerza mayor debidamente acreditadas, no haya realizado las
pruebas de evaluacion continua, tendra derecho a que en la convocatoria de
curso se le evalle del total de los conocimientos y competencias que figuran en
la guia docente mediante un sistema de evaluaddn de prueba Unica definido en
el art. 5.4 de esta normativa. Esta circunstancia debera ser comunicada al
profesor responsable de la asignatura antes del fin del periodo docencia
presencial.

PRUEBAS OBJETIVAS-EXAMENES 55%

OTRAS ACTIVIDADES PRACTICAS O TRABAJOS 45%

El alumnado dispondra de mayor informacion sobre la evaluacion en la guia
especifica

7. RECOMENDACIONES

o Conocimientos en SPSS y manejo de técnicas avanzadas de analisis de datos
(regresion logistica)

o Manejo basico en inglés

o Uso de gestores bibliogréficos

8. RESPONSABLE DE LA ASIGNATURA

Nombre: Manuel Herrera-Usagre
NUumero despacho: 14.03.45

Email: mherusa@upo.es
Teléfono: 955 023 900

9. BIBLIOGRAFIA GENERAL

Manuales basicos de Sociologia del Consumo

ALONSO, L.E. (2005) La era consumo, Siglo XXI, Madrid.
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ALONSO, L.E. Y CONDE, F. (1994) Historia del consumo en Espafia: una
aproximacién a sus origenes y primer desarrollo, Debate, Madrid. BIBLIOTECA
UPO 366 ALO his

ALONSO RIVAS, J. (2004): Comportamiento del consumidor: decisiones y estrategia de
marketing. ESIC, Madrid

BAUDRILLARD, J (2009) La sociedad del consumo. Sus mitos, sus estructuras. Siglo
XXI, Madrid

BAUMAN, Z. (2006) Vida de consumo. México, FCE.
BAUMAN, Z (2010) Mundo consumo, Paidos, Barcelona, pags. 10?750.

BOCOCK, R. (1995) Consumo. Talasa,

BORDIEU, P. (2000): “La distincion: criterios y bases sociales del gusto”. Taurus
BIBLIOTECA UPO 316.6 BOU dis

GARCIA RUIZ, P. (2009) Repensar el consumo, Madrid, Ediciones Internacionales
Universitarias, pp. 123?156

LIPOVETSKY, G. (1991): El imperio de lo efimero. Anagrama, Barcelona.

RUBIO, Angeles. (2003). “Sociologia del Turismo”. Editorial Ariel. Barcelona, Espafia.
SASSATELLI, R. (2012): Consumo, cultura y sociedad. Buenos Aires, Amorrortu.
SENNET, R.: La corrosion del caracter, Anagrama.

VERDU, V. (2003) El estilo del mundo. La vida en el capitalismo de ficcon. Anagrama,
Barcelona.

Bibliografia complementaria sobre Cultura, Arte y Estratificacion Social

Abrams, D. A, Ryali, S., Chen, T., Chordia, P., Khouzam, A., Levitin, D. J., & Menon, V.
(2013). Inter-subject synchronization of brain responses during natural music listening.
European Journal of Neuroscience, 37(9), 1458-1469. https://doi.org/10.1111/ejn.12173

Adorno, T. W. (2003). Filosofia de la nueva musica. Madrid: Ediciones Akal.

Adorno, T. W. (2012). Sobre la musica popular. En R. Rodriguez Ferrandiz (Ed.), La
polémica sobre la cultura de masas en el periodo de entreguerras: una antologia critica.
Valencia: Universidad de Valencia.

Ahrne, G. (1990). Class and Society: A Critique of John Goldthorpe’s Model of Social
Classes. En John H. Goldthorpe: consensus and controversy. London; New York:
Falmer Press.

Alderson, A. S., Heacock, 1., & Junisbai, A. (2010). Social stratification and musical
consumption: highbrow-middlebrow in the United States. En T. W. Chan (Ed.), Social
Status and Cultural Consumption. Cambridge: Cambridge University Press. Recuperado
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a partir de http://dx.doi.org/10.1017/CB0O9780511712036

Arifio, A. (2010). Practicas culturales en Espafia: desde los afios sesenta hasta la
actualidad. Barcelona: Editorial Ariel.

Arifio, A., Castello Cogollos, R., Hernandez i Marti, G. M., & Llopis, R. (2006). La
Participacion cultural en Espafa. Madrid: Fundacién Autor.

Atkinson, W. (2011). The context and genesis of musical tastes: Omnivorousness
debunked, Bourdieu buttressed. Poetics, 39(3), 169-186.
https://doi.org/10.1016/j.poetic.2011.03.002

Bauman, Z. (1988). Freedom. Milton Keynes, England; Philadelphia: Open University
Press.

Bauman, Z. (2002). Society under siege. Cambridge, UK: Polity Press.
Bauman, Z. (2003). Modernidad liquida. México [etc.]: Fondo de Cultura Econémica.

BBC. (2013). Britain’s Real Class System. Recuperado 14 de abril de 2013, a partir de
https://ssl.bbc.co.uk/labuk/experiments/class/

Beck, U. (2007). Risk society: towards a new modernity. London [u.a.]: Sage.

Bell, D. (1976). El advenimiento de la sociedad post-industrial: un intento de prognosis
social. Madrid: Alianza Editorial.

Bellavance, G. (2008). Where’s high? Who's low? What's new? Classification and
stratification inside cultural «Repertoires».Poetics, 36(2-3), 189-216.
https://doi.org/10.1016/j.poetic.2008.02.003

Beltran Villalva, M. (2003). Accionistas y managers profesionales: sigue siendo
capitalista el capitalismo. RES. Revista Espafiola de Sociologia, (3), 7-26.

Benjamin, W. (2003). La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica.
México, D.F.: Itaca.

Bennett, T., Savage, M., Silva, E. B., Gayo-Cal, M., & Wright, D. (2009). Culture, class,
distinction. London; New York: Routledge.

Bennett, T., Savage, M., Silva, E. B., Warde, A., Gayo-Cal, M., & Wright, D. (2003,
2006). Cultural Capital and Social Exclusion. Recuperado 3 de abril de 2013, a partir de
http://www.open.ac.uk/socialsciences/cultural-capital-and-social-exclusion/project-
summary.php

Bericat, E. (1998). La Integracién de Los Métodos Cuantitativo y Cualitativo en la
Investigacion Social: Significado y Medida. Ariel.
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Bericat, E. (2005). La cultura del horror en las sociedades avanzadas: de la sociedad
centripeta a la sociedad centrifuga. Revista Espafiola de Investigaciones Sociologicas,
110, 53-89.

Bericat, E. (2011). Imagen y conocimiento: Retos epistemoldgicos de la sociologia
visual. Empiria: Revista de Metodologia de Ciencias Sociales, (22), 113-140.

Bericat, E., & Marin-Cassinello, E. (2012). El cambio de valores en las sociedades
andaluzas 1996-2006 (Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia). Sevilla.

Blau, P. M., & Duncan, O. D. (1978). The American occupational structure. New York:
Free Press.

Blaug, M. (1992). The Economics of the arts. Aldershot, Hampshire, England;
Brookfield, Vt., USA: Gregg Revivals.

Borofsky, R. (1998). Cultural possibilities. En Unesco (Ed.), World culture report 1998:
Culture, creativity and markets. (pp. 64-75). Paris: UNESCO Publishing.

Bourdieu, P. (1998). La distincion: criterios y bases sociales del gusto. Madrid: Taurus.

Bourdieu, P. (2010). El sentido social del gusto: elementos para una sociologia de la
cultura. Buenos Aires: Siglo XXI.

Bourdieu, P., & Kauf, T. (1995). Las reglas del arte: génesis y estructura del campo
literario. Barcelona: Anagrama.

Bourdieu, P., & Passeron, J. C. (2001). La reproduccion: elementos para una teoria del
sistema de enseflanza. Madrid: Editorial Popular.

Bowles, S., & Gintis, H. (2011). Schooling in capitalist America: educational reform and
the contradictions of economic life. Chicago, Ill.: Haymarket Books.

Brubaker, R. (1985). Rethinking classical theory: the sociological vision of Pierre
Bourdieu. Theory and Society, 14(6), 745-775.

Bryson, B. (1996). Anything but heavy metal: Symbolic exclusion and musical dislikes.
American Sociological Review, 61(5), 884-899.

Bukodi, E. (2010). Social stratification and cultural participation in Hungary: a post-
communist pattern of consumption? En T. W. Chan (Ed.), Social Status and Cultural
Consumption. Cambridge: Cambridge University Press. Recuperado a partir de
http://dx.doi.org/10.1017/CB0O9780511712036

Bukodi, E., & Goldthorpe, J. H. (2012). Decomposing ‘social origins’: The effects of
parents’ class, status and educational on the educational attainment of their children
(Barnett papers in social research No. 2/2012). Oxford: DEPARTMENT OF SOCIAL
POLICY AND INTERVENTION. University of Oxford. Recuperado a partir de

page 9/ 28



GUIA DOCENTE — Curso 2017-2018
SOCIOLOGIA DEL CONSUMO Y EL OCIO

http://www.spi.ox.ac.uk/fileadmin/documents/pdf/Bukodi_Decomposing_paper.pdf

Callejo, J. (2001). EI grupo de discusién: introduccion a una préactica de investigacion.
Barcelona: Editorial Ariel.

Campello, M. (2012). Entre highbrows y lowbrows. En R. Rodriguez Ferrandiz (Ed.), La
polémica sobre la cultura de masas en el periodo de entreguerras: una antologia critica.
Valencia: Universidad de Valencia.

Carabania, J. (1999). Dos estudios sobre movilidad intergeneracional. Madrid:
Fundacién Argentaria: Visor.

Carabana, J., & GOmez Bueno, C. (1996). Escalas de prestigio profesional. Madrid:
Centro de Investigaciones Socioldgicas.

Carrion, A. M. (1986). Ritual folklorico y representaciones colectivas. Modelo de Analisis
Comunicacional. Reis, (33), 55-82.

Castells, M. (2001). La galaxia Internet: [reflexiones sobre Internet, empresay
sociedad]. Barcelona: Plaza & Janés.

Cea D’Ancona, M. A., & Valles Martinez, M. S. (2009). Evolucién del racismo y la
xenofobia en Espafa: informe 2009. Madrid: Gobierno de Espafia, Ministerio de Trabajo
e Inmigracion: OBERAXE.

Chan, T. W. (2010). Social Status and Cultural Consumption. Cambridge: Cambridge
University Press. Recuperado a partir de http://dx.doi.org/10.1017/CB0O9780511712036

Chan, T. W., Coulangeon, P., Lemel, Y., Van Eijck, K., Kraaykamp, G., Van Rees, K., ...
Katz-Gerro, T. (2004). Social Status, Lifestyle and Cultural Consumption: A Comparative
Study. Recuperado 3 de abril de 2013, a partir de
http://users.ox.ac.uk/~sfos0006/status.html

Chan, T. W., & Goldthorpe, J. H. (2007a). Class and Status: The Conceptual Distinction
and its Empirical Relevance. American Sociological Review, 72, 512-532.

Chan, T. W., & Goldthorpe, J. H. (2007). Class and Status: The Conceptual Distinction
and its Empirical Relevance. American Sociological Review, 72(4), 512-532.
https://doi.org/10.1177/000312240707200402

Chan, T. W., & Goldthorpe, J. H. (2007b). Data, methods and interpretation in analyses
of cultural consumption: A reply to Peterson and Wuggenig. Poetics, 35(4-5), 317-329.
https://doi.org/10.1016/j.poetic.2007.06.004

Chan, T. W., & Goldthorpe, J. H. (2007c). Social Status and Newspaper Readership.
American Journal of Sociology, 112(4), 1095-1134. https://doi.org/10.1086/508792

Chan, T. W., & Goldthorpe, J. H. (2007d). Social stratification and cultural consumption:
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The visual arts in England. Poetics, 35(2-3), 168-190.
https://doi.org/10.1016/j.poetic.2007.05.002

Chanda, M. L., & Levitin, D. J. (2013). The neurochemistry of music. Trends in Cognitive
Sciences, 17(4), 179-193. https://doi.org/10.1016/}.tics.2013.02.007

Collingwood, R. G. (2012). El arte y la maquina. En R. Rodriguez Ferrandiz, La
polémica sobre la cultura de masas en el periodo de entreguerras: una antologia critica.
Valencia: Universidad de Valencia.

Collins, R. (1979). The Credential society: an historical sociology of education and
stratification. New York: Academic Press.

Coulangeon, P., & Lemel, Y. (2010). Bourdieu’s legacy and the class-status debate on
cultural consumption: musical consumption in contemporary France. En T. W. Chan
(Ed.), Social Status and Cultural Consumption. Cambridge: Cambridge University Press.
Recuperado a partir de http://dx.doi.org/10.1017/CB0O9780511712036

Crompton, R. (1993). Class and stratification: an introduction to current debates.
Cambridge, UK; Cambridge, MA, USA: Polity Press.

Cuadrado Garcia, M., & Berenguer Contri, G. (2002). EI consumo de servicios
culturales. Madrid: ESIC Editorial.

Daenekindt, S., & Roose, H. (2013). Cultural chameleons: Social mobility and cultural
practices in the private and the public sphere. Acta Sociologica.
https://doi.org/10.1177/0001699313496589

Dahrendorf, R. (1959). Class and class conflict in industrial society. Stanford: Stanford
University Press.

Danto, A. C. (1999). Después del fin del arte: el arte contemporaneo y el linde de la
historia. Barcelona: Paidos.

Dayton, C. M., & Macready, G. B. (1988). Concomitant-Variable Latent-Class Models.
Journal of the American Statistical Association, 83(401), 173-178.
https://doi.org/10.1080/01621459.1988.10478584

Devesa-Fernandez, M. (2006). El Impacto econémico de los festivales culturales: el
caso de la Semana Internacional de Cine de Valladolid. Madrid: Fundacion autor.

Devine, F., & Savage, M. (2005). The Cultural Turn, Sociology and Class Analysis. En F.
Devine, M. Savage, J. Scott, & R. Crompton (Eds.), Rethinking class?: culture, identities
and lifestyles. Basingstoke; New York: Palgrave Macmillan.

Devine, F., Savage, M., Scott, J., & Crompton, R. (2005). Rethinking class: culture,
identities and lifestyles. Basingstoke; New York: Palgrave Macmillan.
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DiMaggio, P. (1987). Classification in Art. American Sociological Review, 52(4),
440-455.

DiMaggio, P., & Mohr, J. (1985). Cultural Capital, Educational Attainment, and Marital
Selection. American Journal of Sociology, 90(6), 1231-1261.

Dimaggio, P., & Useem, M. (1978). Social class and arts consumption. Theory and
Society, 5(2), 141-161. https://doi.org/10.1007/BF01702159

Donnat, O. (1994). Les Francais face a la culture: de I'exclusion a I'éclectisme (La
Découverte). Paris.

Donze, P. L. (2011). Popular music, identity, and sexualization: A latent class analysis of
artist types. Poetics, 39(1), 44-63. https://doi.org/10.1016/.poetic.2010.11.002

Dowd, T. J. (2005). Introduction: The Sociology of Music: Sounds, Songs, and Society.
American Behavioral Scientist, 48(11), 1407-1409.
https://doi.org/10.1177/0002764205277429

Duffy, C. T. (1992). «The Rationale for Public Funding of a National Museum». En R.
Towse & A. Khakee, Cultural economics. Berlin?; New York: Springer-Verlag.

Duncan, O. D. (1961). A socioeconomic index for all occupations. En A. J. Reiss, Jr,
Occupations and Social Status (pp. 109-38). New York: Free Press.

Durkheim, E. (1992). Las formas elementales de la vida religiosa: el sistema totémico en
Australia. Fuenlabrada (Madrid): Akal.

Echeverria Zabalza, J. (1999). La Movilidad social en Espafia: (1940-1991). Madrid:
ltsmo.

Eco, U. (1995). Apocalipticos e integrados. Barcelona; México, D.F.: Lumen?:
Tusquets?; Distribuida por Patria.

Erikson, R., & Goldthorpe, J. H. (1992). The Constant Flux: A Study of Class Mobility in
Industrial Societies. Oxford [England]; New York: Clarendon Press; Oxford University
Press.

Erikson, R., & Goldthorpe, J. H. (2009). Social class, family background, and
intergenerational mobility: A comment on Mcintosh and Munk. European Economic
Review, 53(1), 118-120. https://doi.org/10.1016/j.euroecorev.2008.05.007

Erikson, R., Goldthorpe, J. H., & Portocarero, L. (1979). Intergenerational Class Mobility
in Three Western European Societies: England, France and Sweden. The British
Journal of Sociology, 30(4), 415. https://doi.org/10.2307/589632

Erikson, R., & Jonsson, J. O. (1993). Ursprung och utbildning: social snedrekrytering till
hogre studier: huvudbetéankande. Stockholm: Utbildningsdepartementet.
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Etlin, R. A. (1996). In defense of humanism: value in the arts and letters. New York, NY,
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