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1. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Grado:

Doble Grado: DOBLE GRADO EN DERECHO Y EN CIENCIAS
POLITICAS Y DE LA ADMINISTRACION

Asignatura: Comunicacion Politica y Marketing Electoral

Moédulo: Actores, comportamiento, y procesos politicos

Departamento: Derecho Publico

Afo académico:

2014-15

Semestre: Primer semestre
Créditos totales: 6
Curso: 5°
Caracter: Obligatorio
Lengua de imparticion: Espaiiol
Modelo de docencia: | Al
a. Ensenanzas Basicas (EB): 70%

b. Ensenanzas de Practicas y Desarrollo (EPD): | 30%

¢. Actividades Dirigidas (AD):
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2. PROFESOR RESPONSABLE DE LA ASIGNATURA

2.1. Profesor Responsable asignatura

Nombre: Manuel Ricardo Torres Soriano
Centro: Facultad de Derecho

Departamento: Derecho Publico

Area: Ciencia Politica y de la Administracion
Categoria: Profesor Titular Universidad

Horario de tutorias:

Numero de despacho:

6.02.12

E-mail:

mrtorsor @upo.es

Teléfono:
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3. UBICACION EN EL PLAN FORMATIVO

3.1. Descripcion de los objetivos

El objetivo de esta asignatura es dotar al alumno de los conceptos y conocimientos
fundamentales de la Comunicacion Politica y el Marketing Electoral. Se pretende dotar
al alumno de las habilidades y competencias bdsicas para un desarrollo profesional
relacionado con estos dambitos de estudio. A lo largo de la materia se aborda la relacion
entre Politica y comunicacion, la técnicas de comunicacid estratégica y persuasion
politica, el papel de los medios de comunicacién en la accidn politica, la relacion entre
politica e imagen, el disefio de las campafias electorales, y el impacto de las nuevas
tecnologias de la informacion en la comunicacién politica e institucional.

3.2. Aportaciones al plan formativo

Comunicacién Politica y Marketing Electoral es una asignatura obligatoria impartida en
el cuarto curso del Grado en Ciencias Politicas y de la Administracion. Pretende sentar
las bases conceptuales y metodoldgicas para que el alumno puede desarrollar, si lo
desea, una especializacion posterior en este &mbito de trabajo. Tiene una naturaleza mas
especifica que otras materias que componen el plan de estudios.

3.3. Recomendaciones o conocimientos previos requeridos

Al tratarse de una asignatura impartida de manera obligatoria durante el cuarto curso del
Grado, se recomienda haber cursado satisfactoriamente la mayoria de las asignaturas
ofertadas en curso anteriores, especialmente las de &mbito politolégico. No existe
ningun tipo de prerrequisitos relacionados con la exigencia de conocimientos previos
diferentes a los exigidos para cursar otras asignaturas de ese mismo curso.

Todo alumno debe entregar al profesor una ficha (formato ECTS), cumplimentada
debidamente en todos sus datos y con una fotografia reciente, con el fin de poder
efectuar un seguimiento de las clases practicas y las actividades complementarias.

El plazo improrrogable para la entrega de la ficha personal de alumno finalizara un mes
despues del inicio de las clases. El no cumplimiento de esta obligacién implica la
pérdida del derecho a examen.

4. COMPETENCIAS
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4.1 Competencias de la Titulacion que se desarrollan en la asignatura
* Capacidad de sintesis

* Capacidad de organizacion y planificacion

* Perfeccionamiento de la comunicacién oral y escrita
* Capacidad de gestion de la informacion

* Resolucién de problemas

* Trabajo en equipo

* Habilidades en las relaciones interpersonales

* Razonamiento critico

* Aprendizaje autobnomo

* Creatividad

* Liderazgo

4.2. Competencias del Médulo que se desarrollan en la asignatura

Capacidad para la gestiéon de la informacion
Capacidad para comunicar resultados y conocimientos
Razonamiento critico constructivo

Desarrollo del aprendizaje auténomo

Motivacién por el conocimiento

4.3. Competencias particulares de la asignatura

Conocer el alcance de la Comunicacion Politica como subdisciplina de la Ciencia
Politica

Identificar los diferentes enfoques tedricos utilizados en la Comunicacion Politica y su
aplicacion y evolucion en la investigacion.

Comprender el comportamiento de los actores politicos.

Conocer el funcionamiento de los procesos electorales.

Conocimiento de las técnicas de comunicacién politica.

Utilizar las tecnologias de la informacién y de la comunicacion (TIC) y analizar su
impacto en el sistema politico.

Argumentar desde diferentes perspectivas tedricas

Ser capaz de interpretar textos politicos actuales en diferentes claves ideoldgicas.

Ser capaz de argumentar desde diferentes posiciones tedricas

Definir objetos de investigacion y plantear hipotesis.

Aplicar modelos tedricos.

Interpretar fendmenos politicos y sociales

Establecer andlisis comparativos para constatar factores de continuidad y discontinuidad
en situaciones de cambio histérico
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5. CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA (TEMARIO)

6. METODOLOGIA Y RECURSOS

La metodologia usada consiste en combinar clases tedricas donde se impartiran los
temas precedentes y clases practicas donde se trabajara cada semana el tema de la sesion
teorica segun varias modalidades:

En relacion con las competencias instrumentales y sistémicas:
Desarrollo de clases magistrales

Elaboracién de esquemas y mapas conceptuales

Elaboracion de resimenes y recensiones (de lecturas, videos,
conferencias, presentaciones, seminarios, etc.)

Realizacion de presentaciones en clase

Realizacion de actividades précticas dirigidas

Realizacion de trabajos independientes

Realizacion de busquedas de informacion y recursos en internet y
biblioteca

En relacién con las competencias interpersonales:
Desarrollo de trabajos en grupo

7. EVALUACION

La evaluacion y calificacion del trabajo realizado y los conocimientos y competencias
adquiridas por el alumno durante el transcurso de la asignatura se realizara a través de
una nota numérica que va de 0 a 10 puntos, siendo 0 la minima calificacién y 10 la
maxima. Para aprobar la asignatura serd necesario haber obtenido un minimo de 5
puntos de entre los dos bloques que integran la asignatura. No obstante, para proceder al
calculo de la nota media obtenida en la asignatura es imprescindible haber superado el
examen tedrico. La distribucién de puntos y los criterios de evaluacion de cada uno de
ellos es la siguiente:

a) Ensefianzas Basicas: Hasta 7 puntos
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La evaluacion de los contenidos de este bloque se llevara a cabo a través de exdmenes
escritos donde se valorara:

- La adecuacioén de la respuesta a la pregunta formulada.

- La claridad, orden y légica de las ideas y argumentos expuestos.

- La capacidad para ejemplificar la respuesta y relacionarla con la actualidad politica y
social.

b) Actividades practicas y de desarrollo: Hasta 3 puntos.

La evaluacioén de este bloque se llevard a cabo a través del control de la presencialidad y
la realizacién de las diferentes actividades programadas, donde se tendra en cuenta:

- La comprension y asimilacion de los contenidos desarrollados en estas sesiones
- La participacion activa en los debates y las cuestiones planteadas en clase.

En la evaluacion de las actividades que requieran la expresion oral del alumno se tendra
en cuenta:

- El trabajo previo de documentacion y obtencion de informacion

- La claridad expositiva, la correcta eleccion de los argumentos y la coherencia del
discurso.

- La utilizacién de instrumentos audiovisuales y cualquier otro tipo de herramienta que
respalden la exposicion y facilite su comprension.

En la evaluacién de las actividades que requieran la redaccion de trabajos de
investigacion e informes se tendrd en cuenta:

- Presentacion y pulcritud.

- La estructura del trabajo.

- La claridad expositiva y originalidad.

- La amplitud y diversidad de las fuentes bibliograficas y documentales utilizadas.
- La inclusidn de las directrices y orientaciones establecidas por el profesor.

La asistencia a las actividades practicas es obligatoria. La ausencia injustificada del
alumno en mas del 25% de estas sesiones supone la pérdida del derecho a que le sea
calificado el trabajo realizado dentro de este bloque formativo, pudiendo optar
Unicamente a la calificacion de la parte tedrica de la asignatura (hasta 7 puntos).

Segtn establece la Normativa sobre evaluacion de los estudiantes de Grado de la
Universidad Pablo de Olavide, el alumno tendra la oportunidad de obtener hasta el
100% de 1a calificacion de la asignatura en la convocatoria de recuperacion (segunda
convocatoria). Para ello deberd comunicar expresamente al correo electrénico del
profesor (mvelrod @upo.es) con un minimo de diez de antelacion a la fecha de
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realizacion del examen, que renuncia a la calificacion obtenida en las EPDs
desarrolladas a lo largo del curso.

Una vez cumplido este requisito, el alumno realizard una prueba especifica de caracter
practico dentro del examen tedrico previsto para la segunda convocatoria, donde se
evaluard las competencias y conocimientos adquiridos en el bloque de EPD de la
asignatura.
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