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1. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Grado: Ciencias Politicas y de la Administracion
Doble Grado:

Asignatura: Direccion de campaiias electorales
Moédulo: Areas de Desarrollo profesional
Departamento: Derecho Publico

Semestre: Primer semestre

Créditos totales: 6

Curso: 4°

Caracter: Q)

Lengua de imparticion: Espaiiol

Modelo de docencia: | Al

a. Enseiianzas Basicas (EB): 70%

b. Ensefianzas de Practicas y Desarrollo (EPD): | 30%

¢. Actividades Dirigidas (AD):
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2. RESPONSABLE DE LA ASIGNATURA

Nombre: CARMEN ORTEGA VILLODRES

Centro: FACULTAD DE DERECHO

Departamento: DEPARTAMENTO DE DERECHO PUBLICO

Area: CIENCIA POLITICA Y DE LA ADMINISTRACION
Categoria: PROFESORA TITULAR DE UNIVERSIDAD

Horario de tutorias:

Numero de despacho:

6412

E-mail:

cortega(@upo.es

Teléfono:
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3. UBICACION EN EL PLAN FORMATIVO

3.1. Descripcion de los objetivos

El objetivo de esta asignatura es dotar al alumno de los conceptos y conocimientos
fundamentales de la direccion de campaiias electorales. Se pretende dotar al alumno de
las habilidades y competencias basicas para un desarrollo profesional relacionado con el
estos ambito de trabajo. A lo largo de la materia se aborda el andlisis de campafias y
estrategias politicas, la investigacion y valoracion del entorno, la relacion entre cultura
politica y campanas electorales, la elaboracién de un plan de comunicacion, y la
utilizacion de técnicas publicitarias y de comunicacion politica en el desarrollo de una
camapana.

3.2. Aportaciones al plan formativo

Direccion de campaiias electorales es una asignatura optativa impartida en el cuarto
curso del Grado en Ciencias Politicas y de la Administracion. Pretende formar al
alumno en una serie de competencias y conocmientos ttiles para un desarrollo
profesional relacionado con la getion y andlisis de camapafias electorales.Tiene, por
tanto, una mision mas especifica que otras asignaturas de caracter generalista que
compone el plan de estudios.

3.3. Recomendaciones o conocimientos previos requeridos

Al tratarse de una asignatura impartida de manera optativa durante el cuarto curso del
Grado, se recomienda haber cursado satisfactoriamente la mayoria de las asignaturas
ofertadas en curso anteriores, especialmente las de &mbito politologico. No existe
ningun tipo de prerrequisitos relacionados con la exigencia de conocimientos previos
diferentes a los exigidos para cursar otras asignaturas de ese mismo curso, aunque se
recomienda cursar de manera previa o paralela la asignatura obligatoria Comunicacion
Politica y Marketing Electoral.

Todo alumno debe entregar al profesor una ficha (formato ECTS), cumplimentada
debidamente en todos sus datos y con una fotografia reciente, con el fin de poder
efectuar un seguimiento de las clases practicas y las actividades complementarias.

El plazo improrrogable para la entrega de la ficha personal de alumno finalizard un mes
despues del inicio de las clases. El no cumplimiento de esta obligacion implica la
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pérdida del derecho a examen.
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4. COMPETENCIAS

4.1 Competencias de la Titulacion que se desarrollan en la asignatura
* Capacidad de sintesis

* Capacidad de organizacion y planificacion

* Perfeccionamiento de la comunicacion oral y escrita
* Capacidad de gestion de la informacion

* Resolucion de problemas

* Trabajo en equipo

* Habilidades en las relaciones interpersonales

* Razonamiento critico

* Aprendizaje autonomo

* Creatividad

* Liderazgo

4.2. Competencias del Modulo que se desarrollan en la asignatura

Capacidad para la gestion de la informacion
Capacidad para comunicar resultados y conocimientos
Razonamiento critico constructivo

Desarrollo del aprendizaje autonomo

Motivacion por el conocimiento

4.3. Competencias particulares de la asignatura

Conocer la importancia de las campaifias electorales dentro del &mbito de estudio de la
Ciencia Politica.

Identificar los diferentes enfoques teoricos utilizados en el analisis de campanas y
estrategias electorales.

Comprender el comportamiento de los actores politicos.

Conocer el funcionamiento de los procesos electorales.

Conocimiento de las técnicas de comunicacion politica.

Utilizar las tecnologias de la informacion y de la comunicacion (TIC) y analizar su
impacto en el sistema politico.

Argumentar desde diferentes perspectivas teoricas

Ser capaz de interpretar textos politicos actuales en diferentes claves ideologicas.
Ser capaz de argumentar desde diferentes posiciones tedricas

Definir objetos de investigacion y plantear hipotesis.

Aplicar modelos tedricos.

Interpretar fenémenos politicos y sociales.
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5. CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA (TEMARIO)

Tema 1.- La planificacion de la campaia electoral

Plan de campana. Las fases de la campana politica. Creacion de equipos de campaiia. El
presupuesto de campaiia.

(Baeza, Capitulo 2, 3, 4)
Tema 2. Comunicacion politica y campafias electorales

Fases de la estrategia de comunicacion. El anélisis del contexto. La elaboracion del
mensaje electoral. La comunicacion del mensaje electoral.

(Canel, Capitulo 2)
(Baeza, Capitulo 7)

Tema 3: Contextos electorales y tendencias de voto

Contextos y entradas de candidatos en campafia. Analisis de escenarios y tendencias de
voto.

(Crespo et al., Capitulo 2)
Tema 4: El candidato.
La imagen del candidato y sus construccion. El liderazgo politico en camapana.

(Baeza, Capitulo 8)
(Martin Salgado, Capitulos 5, 6, 7)

Tema 5: Técnicas de segmentancion y targeting electoral

Segmentacion por tendencias histéticas del voto. Niveles de segmentacion.
(Baeza, Capitulos 10)

Tema 6: La gestion mediatica de la campana

Debates. Entrevistas. Ruedas de prensa. Discursos. Estrategias de comunicacion digital.
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(Baeza, Capitulo 11 y 12)

6. METODOLOGIA Y RECURSOS

La metodologia usada consiste en combinar clases teoricas donde se impartiran los
temas precedentes y clases practicas donde se trabajara cada semana el tema de la sesion
teorica segun varias modalidades:

En relacion con las competencias instrumentales y sistémicas:
Desarrollo de clases magistrales

Elaboracion de esquemas y mapas conceptuales

Elaboracion de resimenes y recensiones (de lecturas, videos,
conferencias, presentaciones, seminarios, etc.)

Realizacion de presentaciones en clase

Realizacion de actividades practicas dirigidas

Realizacion de trabajos independientes

Realizacion de busquedas de informacion y recursos en internet y
biblioteca

En relacion con las competencias interpersonales:
Desarrollo de trabajos en grupo
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7. EVALUACION

La evaluacion y calificacion del trabajo realizado y los conocimientos y competencias
adquiridas por el alumno durante el transcurso de la asignatura se realizara a través de
una nota numeérica que va de 0 a 10 puntos, siendo 0 la minima calificaciéon y 10 la
maxima. Para aprobar la asignatura serd necesario haber obtenido un minimo de 5
puntos de entre los dos bloques que integran la asignatura. No obstante, para proceder al
calculo de la nota media obtenida en la asignatura es imprescindible haber superado el
examen tedrico. La distribucion de puntos y los criterios de evaluacion de cada uno de
ellos es la siguiente:

a) Ensefanzas Bésicas: Hasta 7 puntos

La evaluacion de los contenidos de este bloque se llevara a cabo a través de examenes
escritos donde se valorara:

- La adecuacion de la respuesta a la pregunta formulada.

- La claridad, orden y légica de las ideas y argumentos expuestos.

- La capacidad para ejemplificar la respuesta y relacionarla con la actualidad politica y
social.

b) Actividades practicas y de desarrollo: Hasta 3 puntos.

La evaluacion de este bloque se llevara a cabo a través del control de la presencialidad y
la realizacion de las diferentes actividades programadas, donde se tendra en cuenta:

- La comprension y asimilacion de los contenidos desarrollados en estas sesiones
- La participacion activa en los debates y las cuestiones planteadas en clase.

En la evaluacion de las actividades que requieran la expresion oral del alumno se tendra
en cuenta:

- El trabajo previo de documentacion y obtencion de informacion

- La claridad expositiva, la correcta eleccion de los argumentos y la coherencia del
discurso.

- La utilizacion de instrumentos audiovisuales y cualquier otro tipo de herramienta que
respalden la exposicion y facilite su comprension.

En la evaluacion de las actividades que requieran la redaccion de trabajos de
investigacion e informes se tendra en cuenta:
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- Presentacion y pulcritud.

- La estructura del trabajo.

- La claridad expositiva y originalidad.

- La amplitud y diversidad de las fuentes bibliograficas y documentales utilizadas.
- La inclusidn de las directrices y orientaciones establecidas por el profesor.

La asistencia a las actividades practicas es obligatoria. La ausencia injustificada del
alumno en mas del 25% de estas sesiones supone la pérdida del derecho a que le sea
calificado el trabajo realizado dentro de este bloque formativo, pudiendo optar
unicamente a la calificacion de la parte teorica de la asignatura (hasta 7 puntos).

8. BIBLIOGRAFIiA GENERAL

8.1 GENERAL:

- BAEZA PEREZ-FONTAN , EDUARDO. Cémo crear una capafia electoral de éxito,
Ediciones Internacional Universitarias, Madrid, 2012.

- CANEL, MARIA JOSE. Comunicacion politica. Técnicas y estrategias para la
sociedad de la informacion, Técnos, 2005.

- CRESPO, ISMEL et al. Manual de comunicacacion Politica y estrategias de campaiia,
Biblos, Buenos Aires, 2011.

MARTIN, LOURDES: Marketing politico. Arte y ciencia de la persuasion en
democracia, Paidés Comunicacion, Barcelona, 2002.

8.2 ESPECIFICA:

BERROCAL, SALOME (Coord): Comunicacién Politica en Television y Nuevos
Medios, Barcelona, Ariel, 2003.

BROWN, J.A.C. Técnicas de persuasion, Ed. Alianza Editorial, Madrid, 1986.

CANEL, M?® JOSE. Comunicacion politica. Una guia para su estudio y practica,
Madrid, Tecnos, 2006.

CASTELLS, MANUEL. Comunicacion y poder, Alianza Editorial, Madrid, 2009.

COLOME, GABRIEL. EI Principe Mediatico, Barcelona, Fundacién Rafael Campalan,
2001.
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