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1. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Grado: Geografia e Historia

Doble Grado:

Asignatura: 305040 Historia del Consumo
Moédulo: Historia

Departamento: Historia, Geografia y Filosofia
Afo académico: 2014-15

Semestre: 1

Créditos totales: 6

Curso: 4

Caracter: Optativa

Lengua de imparticion: Castellano

Modelo de docencia:

a. Ensefianzas Basicas (EB): 3.1

b. Ensenanzas de Practicas y Desarrollo (EPD): | 1.4

¢. Actividades Dirigidas (AD):
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2. RESPONSABLE DE LA ASIGNATURA

Responsable de la asignatura

Nombre: Bethany ARAM

Centro: Facultad de Humanidades
Departamento: Geografia, Historia y Filosoffa
Area: Historia Moderna

Categoria: Investigadora Ramén y Cajal

Horario de tutorias:

Miércoles, 10-12 h

Numero de despacho:

14-1-44

E-mail:

barawor @upo.es

Teléfono:

954349114

Responsable de la asignatura

Nombre: José Ramén CARRILLO DIAZ-PINES
Centro: Facultad de Humanidades
Departamento: Geografia, Historia y Filosofia

Area: Arqueologia

Categoria: Profesor Ayudante Doctor

Horario de tutorias:

Numero de despacho:

45-1-55
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3. UBICACION EN EL PLAN FORMATIVO

3.1. Descripcion de los objetivos

Esta asignatura aborda los aspectos mds destacables del estudio de la historia del
consumo como forma de aproximacién a pricticas econdmicas, politicas, culturales,
ambientales y sociales cambiantes, haciendo especial hincapié en los procesos de
demanda y creacién de espacios simbdlicos que dan sentido a la practica del consumo.
Se hard hincapié en un acercamiento interdisciplinario a la cultura material y sus
posibilidades para el conocimiento de distintas épocas del pasado, con especial atencion
al papel del consumo en la expansion, diversificacion y transformacion de dos de las
primeras civilizaciones con pretensiones globales: tanto la Romana como la Hispénica.

3.2. Aportaciones al plan formativo

Como asignatura optativa ofrecida en el primer cuatrimestre del dltimo afio de la
titulacion en Geografia e Historia, esta asignatura profundiza en los conocimientos y
capacidades adquiridas en Arqueologia durante el segundo afio y en la Historia de
Europa y El Mundo durante el tercer afio.

Ofrece la posibilidad de abordar una serie de temas trasversales articulados en torno a
las practicas y la regulacion del consumo durante distintas épocas histéricas, con
especial atencién a los periodos desde 27 a.C.-476 d.C. y 1492 a 1824 d.C. El estudio
interdisciplinar del consumo permite comparar y contrastar esos periodos, asi como su
relevancia para el mundo actual.

El alumnado perfeccionaré sus capacidades de comunicacion oral y escrita mediante el
andlisis critico de la literatura cientifica de diversas disciplinas y tendencias. Asimismo
empleard metodologias tanto histéricas como arqueoldgicas para aproximarse a las
fuentes originales. Mediante estas actividades, se propone afianzar algunas de las
destrezas mds importantes para la realizacion del Trabajo Fin de Grado durante el
dltimo afio de la carrera.

3.3. Recomendaciones o conocimientos previos requeridos

Se recomienda haber cursado con éxito tanto Arqueologia como Historia Moderna.
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4. COMPETENCIAS

4.1 Competencias de la Titulacion que se desarrollan en la asignatura

1. Desarrollar la capacidad de expresion oral y escrita de alto nivel en lengua espaiiola.
2. Desarrollar la capacidad de anélisis de situaciones y medios complejos.

3. Ser capaz de analizar e interpretar de manera rigurosa datos e informacién de distinta
naturaleza y elaborar sintesis a partir de los mismos.

4. Abordar el conocimiento de una manera activa, mostrando autonomia, iniciativa,
capacidad de planificacion y organizacion, espiritu emprendedor y creatividad.

5. Desarrollar destrezas para la bisqueda y la gestion de informacion de forma
auténoma promoviendo el rigor intelectual.

6. Trabajar con responsabilidad y de forma ética evitando practicas fraudulentas como
el plagio.

7. Aplicar los principios de igualdad y respeto a la diversidad propios de una cultura
democratica.

8. Mostrar sensibilidad hacia temas medioambientales y hacia manifestaciones de
injusticia social.

4.2. Competencias del Médulo que se desarrollan en la asignatura

1. Conocer los fundamentos de las disciplinas histdricas y arqueoldgicas y la aplicacion
de sus distintas perspectivas en diversos periodos y contextos.

2. Desarrollar la conciencia critica hacia la relacién existente entre el conocimiento
histérico vinculado a los problemas del presente y los hechos que se estudia ocurridos
en el pasado.

3. Conocer, entender e interpretar los procesos histéricos en su complejidad.

4. Conocer los fundamentos, métodos y técnicas de la investigacién histérica y
arqueoldgica en sus distintas especialidades y ramas de la investigacion

5. Tomar conciencia de la diversidad historico-cultural, y capacidad para comprender
como la humanidad ha existido, actuado y pensado en los diferentes contextos del
pasado.

6. Ser capaz de emplear el género como categoria de andlisis para conocer y evaluar el
acontecer histdrico, el pensamiento y la realidad cotidiana.

4.3. Competencias particulares de la asignatura

1. Identificar las metodologias asociadas con distintas disciplinas como la historia y la
arqueologia, y evaluar los resultados de su aplicacion a distintas fuentes.

2. Analizar la literatura cientifica en torno a las cuestiones del consumo y de la cultura
material para identificar distintos debates académicos y analizar sus implicaciones,



ook

r/‘ UNIVERSIDAD
o B

S E V I L L A
GUIA DOCENTE

asi como los limites de los conocimientos actuales.

Tomar conciencia de las posibilidades innovadoras del aprendizaje y trabajo
interdisciplinar.

Formular preguntas cientificas y seleccionar fuentes que permiten abordarlas.
Entender como el uso de fuentes primarias y su contrastacion con la literatura
existente permite responder a cuestiones y debates sobre el pasado.

Conocer, entender e interpretar los procesos histéricos planetarios en su
complejidad.

Desarrollar y exponer argumentos con calidad y rigor oralmente y por escrito.
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S. CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA (TEMARIO)

El temario se articula en torna a una serie de temas interrelacionados que serdn
presentados por los docentes en las sesiones magistrales del curso. Se pretende subrayar
temas transversales y analiticos actualmente relevantes en distintos periodos, asi como
las distintas herramientas utilizadas para su estudio.

Las clases tedricas girardn en torno a los siguientes temas:

Imperio y Cultura Material

Consumo y Redes Comerciales, Resistencias

La distincion y el lujo

Economia de prestigio vs. Economia de mercado

Dependencia interprovincial.

Transformacion y globalizacion de los productos

Impactos medioambientales

La ‘feminizaciéon’ del consumo

Sociabilidades e identidades

0.  El papel del Estado. Prohibiciones, regulaciones, recaudacion e incentivos.

SO A DD =

Las clases practicas incluirdn la visita a una exposicién en curso que se escogerd a
principios del cuatrimestre. Asimismo explorardn evidencias tanto arqueoldgicas (por
ejemplo, de la Bética romana) como textuales (inventarios post-mortem) e
iconograficas.

6. METODOLOGIA Y RECURSOS

Las clases tedricas consistirdn en la presentacion del material y desarrollo del temario
por parte del profesorado. Se animard al alumnado a participar en esas clases mediante
la preparacidn, interrogacion y discusion de la lectura asignada. El uso de la plataforma
virtual permitird preparar y coordinar una diversidad de actividades propuestas para la
adquisicion de las competencias detalladas en los apartados anteriores.

Las clases practicas asegurardn una participaciéon activa en la generacién del
conocimiento por parte del alumnado. Se centrardn en el andlisis de fuentes originales y
comprenderdn dos o tres salidas al campo anunciadas al inicio del curso.
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7. EVALUACION

De acuerdo con lo establecido en la vigente “Normativa para la evalauacion de los
Estudiantes de Grado de la Universidad Pablo de Olavide” se empleard un sistema de
evaluacién continda, que se realizard mediante la calificacion de actividades précticas y
presentaciones relacionadas con las EPDs. Por otra parte, el profesorado asignard dos
trabajos escritos para evaluar los conocimientos y capacidades adquiridas en las clases
presenciales y el manejo de las lecturas anejas a las mismas. El primer trabajo escrito
consistird en un andlisis critico de fuentes secundarias, incluida alguna de las indicadas
en la bibliografia del curso. El segundo trabajo conllevard una comparacién entre
distintos imperios mediante la identificacion y desarrollo de un tema transversal.

En resumen, la calificacion final consistira en:

Cuatro presentaciones, individuales y en grupo, durante las EPD (1 punto/actividad;
40% de la calificacion final)
Dos trabajos escritos (3 puntos/trabajo; 60% de la calificacién final)

De la misma manera, y de acuerdo con la mencionada Normativa, la calificacion en la
convocatoria de recuperacion del curso, si el estudiante no siguié el proceso de
evaluacion continua, o no supero las pruebas de evaluacion incluidas en el mismo, en la
prueba o pruebas de evaluacion correspondiente a la convocatoria de recuperacion se le
evaluaré del total de los conocimientos y competencias que figuran en la guia docente, a
efectos de optar al 100 % de la calificacion total de la asignatura.

Si el estudiante superd con €xito las tareas desarrolladas durante el periodo de docencia
en lo que respecta a las EPD, la prueba o pruebas de evaluacion correspondientes a la
convocatoria de recuperacion de curso tendran el mismo valor porcentual que en la
convocatoria de curso, y la calificacion final de la asignatura serd el resultado de sumar
las calificaciones obtenidas en las pruebas de evaluacién continua con las obtenidas en
la prueba o pruebas de evaluacion de la convocatoria de recuperacion de curso.
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Pé4ginas web de interés:

http://ceipac.gh.ub.es/
http://prestigiovsmercado.netl6.net/
http://oxrep.classics.ox.ac.uk/
http://www.upo.es/investiga/productos-atlanticos
http://globalhisco.blogspot.com.es/
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